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ТЕМА  Критичне   мислення  вміння приймати    рішення 


.  АКТУАЛІЗАЦІЯ ОПОРНИХ ЗНАНЬ.
· Вправа «Шукаю друга»
Вправа  спрямована  на  формування  адекватної  позитивної  самооцінки,  а  також  формування  дружнього  ставлення  до оточуючих.
Кожна  людина  мріє  про  те,  щоб  знайти  справжнього  друга.  Комусь  із  вас,  напевно,  вже  повезло,  і  такий  друг  у  вас  є. А  хтось  його  ще  не  знайшов.  Сьогодні  ви  маєте  можливість написати  оголошення  під  рубрикою:  «Шукаю  друга».  Зробити це  потрібно  так,  щоб  саме  ваше  оголошення  привернуло  увагу,  було  цікавим  і  творчим.  На  аркушах  паперу  ви  можете написати  про  себе  та  свої  захоплення,  намалювати  свій  портрет  чи  образ  бажаного  друга,  перелік  ваших  вимог  до  нього, рис характеру тощо.
На  виконання  роботи  відводиться  5  хвилин.  По  закінченні  роботи  пропонується  проаналізувати  та  обговорити  перелік  власних  позитивних  характеристик,  а  також  рис  характеру бажаного друга.
· 


· 
· Зверніть  увагу,  що  при  виконанні  вправи  «Шукаю друга»  вам  довелося
розмірковувати  та  приймати  рішення: яку  людину  ви  хотіли  б  бачити  поруч  із  собою  як  друга? А  для  досягнення  своєї  мети  ви  складали  рекламне  оголошення.

Отже  сьогодні  на  уроці  предметом  нашого  обговорення буде:  що  таке  критичне  мислення,  які  рішення  нам  доводиться  приймати  і  як  на  наші  рішення  впливають  засоби  масової інформації.

. ВИВЧЕННЯ НОВОГО МАТЕРІАЛУ

1. Види рішень
Жодна  людина  не  може  не  пізнати  на  практиці  процес прийняття  рішень.  Кожен  із  нас  протягом  дня  приймає  їх десятки,  а  протягом  життя  —  тисячі.  Деякі  з  них  прості,  інші більш складні й вимагають ретельного обмірковування.
Демонстрація  схеми  «Види  рішень»  
Види рішень

Прості рішення 
Приймаються майже без обміркування.
Наприклад, щоденні рішення - що вдягнути, о скуштувати, яку книгу прочитати, який фільм подивитися.
Складні рішення
Прнийняття таких рішень потребує певних роздумів та має важливі наслідки.
Наприклад, яку професію обрати, де навчатися, якого способу життя дотримуватись (дорового чи ні, палити або ні, спілкуватись з небезпечною компанією чи ні).

















2. Чинники, що вливають на прийняття рішень 

Внутрішні чинники прийняття рішень:
· власні бажання, уподобання, принципи;
· я емоції, настрій;
· розуміння наслідків власних рішень;
Зовнішні чинники:
· друзі, однокласники, однолітки;
· дорослі: батьки, рідні, вчителі;
· засоби  масової  інформації:  телебачення,  газети,  журнали, радіо;
· Інтернет;
· книжки, кінофільми;
· реклама;
· правила та традиції суспільства.
· 
3. Критичне мислення.
Для  того  щоб  навчитися  приймати  правильні,  зважені рішення, необхідно навчитися мислити критично.
Критичне  мислення  —  це  мислення,  суть  якого  полягає в  ухваленні  ретельно  обміркованих  та  незалежних  рішень. Критичному  мисленню  притаманні  такі  властивості,  як  усвідомленість та самовдосконалення.
Критичне  мислення  розглядається  як  науковий  підхід до  вирішення  широкого  кола  проблем  —  від  побутових  до  професійних.
У  найближчому  майбутньому  головним  капіталом  буде вже  не  конкретна  інформація,  а  людина,  здатна  постійно й  ефективно  навчатися  нового  протягом  усього  життя.  Отже» здатність  аналізувати  інформацію  буде  «підвищуватися  в  ціні»,  відповідно  й  навички  критичного  мислення  стануть  запорукою  успіху  в  інформаційному  суспільстві.  Сучасний  світ потребує  постійного  вдосконалення  навичок  мислення.  Це 
дуже  вагома  причина,  чому  слід  навчатися  критично  мислити.
Існує  думка,  що  перехід  до  критичного  рівня  мислення в  тому  або  іншому  суспільстві  є  необхідною  передумовою  для початку цивілізаційного розвитку даного суспільства.
4. Алгоритми прийняття зважених рішень
· Робота з підручником
Завдання:  опрацювати  текст  підручника,  проаналізувати запропонований алгоритм прийняття рішень.
У загальному вигляді алгоритм виглядає так:
Подумай,
обміркуй

Прийми
рішення

Дій.

Зупинись




Але  на  практиці  не  все  так  просто.  Існує  маса  чинників, що можуть заважати, утруднювати дію за алгоритмом.
Тому  ми  маємо  навчитися  конкретних  прийомів  критичного  мислення,  які  допоможуть  нам  у  прийнятті  важливих для нас рішень.
Розвиваємо  вміння  правильно  ставити  запитання  —  робимо важливий крок у бік ефективного прийняття рішень.
Ще  з  давніх-давен  найвидатнішими  філософами  й  ораторами  дизнано,  що  ефективність  вирішення  проблеми  значною  мірою  залежить  від  уміння  правильно  ставити  запитання.  Грамотно  і  вміло  поставлене  запитання  дозволяє  отримати всю  необхідну  інформацію  про  людину,  явище  чи  предмет, з яким пов’язана ваша проблема.
Демонстрація  схеми  «Шість  типів  запитань» 

Творчі
Інтерпретаційні
Оціночні
Уточнюючі
Практичні
Прості










Для  того  щоб  ви  краще  зрозуміли,  як  запитання  «працюють»  на  практиці,  розглянемо  приклад.  Припустимо,  перед вами  стоїть  завдання  —  разом  із  батьками  купити  ролики.  Ви маєте  обмежену  суму  грошей,  але  хочете,  щоб  ролики  були 
красивими й безпечними.
Прості  запитання  —  це  запитання,  на  які  потрібно отримати  конкретні  відомості,  згадати  й  відтворити  певну  інформацію.  Наприклад,  якщо  для  вирішення  проблеми  вам  не вистачає  інформації,  ви  можете  поставити  ці  запитання  оточуючим  або  собі  самому.  Наприклад:  «Де  ми  можемо  купити ролики?»,  «Чи  немає  у  вас  (у  мене)  знайомих,  які  працюють у спортивних магазинах?», «Який діапазон цін на ролики?».
Уточнюючі  запитання  зазвичай  починаються  зі  слів: «Тобто  ти  кажеш,  що...?»,  «Якщо  я  правильно  зрозумів, то...?».  Мета  цих  запитань  —  уточнити  інформацію,  яку  ви щойно  отримали  від  співрозмовника.  Скажімо,  у  вас  є  прайслист  на  ролики,  але  за  цінами  ви  не  можете  точно  визначити, це  старі  чи  нові  моделі.  Ви  телефонуєте  у  фірму  і  уточнюєте: «Якщо  я  не  помиляюся,  то  ви  торгуєте  роликами?  Які  моделі є  у  вас  у  наявності?»  Не  полінуйтеся  зайвий  раз  поставити уточнююче запитання, щоб не впустити нагоду.
Інтерпретаційні  запитання  починаються  зазвичай  зі слова  «чому».  Вони  можуть  надихнути  вас  на  нові  ідеї,  дозволять  отримати  розгорнуту  інформацію  про  цікавий  для  вас об’єкт  та-з’ясувати  незрозумілі  вам  причини  дій  і  вчинків людей.  Наприклад:  «Чому  я  соромлюся  попросити  у  свого друга  грошей  у  борг?»,  «Навіщо  я  витрачаю  стільки  грошей на каталоги, коли можна просто заглянути в Інтернет?».
Творчі  запитання  —  це  запитання,  у  формулюванні яких  присутні  елементи  умовності,  припущення,  прогнозу. При  вирішенні  проблеми  ви  можете  поставити  їх  собі,  якщо вам  потрібні  нові  ідеї,  необхідний  творчий  допінг.  Наприклад: «Що  буде,  якщо  я  трохи  почекаю  з  покупкою,  відкладу  трохи грошей,  а  потім  куплю  нові,  кращі  ролики?»,  «Що  буде,  якщо я  попрошу  своїх  знайомих  допомогти  мені  знайти  потрібну 
модель? ».
Оціночні  запитання  допоможуть  вам  дати  гранично  точну  оцінку  пов’язаних  із  вашою  проблемою  предметів,  подій, фактів.  Ці  запитання  є  кращим  інструментом  вибору  найбільш  оптимальних  з  наявних  у  вас  ідей  та  варіантів  вирішення  проблеми.  Наприклад:  «Чому  трюкові  ролики  кращі,  ніж звичайні?»,  «Чим  відрізняються  ролики  різних  виробників?», «Чому  дочекатися  наступної  поставки  розумніше,  ніж  придбати ролики із цієї партії?».
Практичні  запитання  встановлюють  взаємозв’язок  між теорією  та  практикою.  Вони  дозволяють  тверезо  оцінити  ситуацію  і  ступінь  реальності  ваших  цланів,  побачити  проблему збоку:  «А  що  б  ти  зробив  на  моєму  місці?»,  «Поясни,  будь ласка,  яким  чином  це  можна  здійснити  на  практиці?»,  «Де ти  бачив,  щоб  ролики  з  високоякісної  пластмаси  дешево  коштували? ».

Одним  із  чинників,  що  впливають  на  рішення  людини, є реклама.
Реклама (від латин, гесlатаrе — викрикувати) — спеціальна інформація про осіб чи продукцію, що розповсюджується в будь-якій формі та в будь-який спосіб. Залежно від мети рекламу поділяють на соціальну та комерційну. Іноді замість терміна «соціальна» використовують поняття «некомерційна», «суспільна» реклама. Але для зручності ми будемо використовувати перший варіант — «соціальна реклама».
У  руїнах  міста  Мемфіс  (Стародавній  Єгипет)  знайдений найстаріший  рекламний  текст:  «Я,  Ріно  з  Криту,  за  велінням богів  тлумачу  сни»,  тобто  реклама  існувала  вже  2500  років тому.

Соціальна  реклама  —  це  некомерційна  інформація  державних  органів  з  питань  здорового  способу  життя,  охорони здоров’я,  охорони  природи,  збереження  енергоресурсів,  профілактики  правопорушень,  соціального  захисту  та  безпеки 
населення.  У  такій  рекламі  не  згадуються  ані  конкретна  продукція, ані її виробник.
Соціальна  реклама  має  стимулювати  самосвідомість  громадян,  закликає  виявляти  доброчинність,  закликає  голосувати  на  чиюсь  користь  або  залучає  увагу  глядачів  до  справ  суспільства.
Наприклад,  соціальні  рекламні  кампанії  активізуються до  пам’ятних  дат,  державних  та  міжнародних  свят,  тематичних  днів.  Наприклад,  4  лютого  —  Всесвітній  день  боротьби проти  раку,  21  березня  —  Міжнародний  день  боротьби  за  ліквідацію  расової  дискримінації,  15  травня  —  Міжнародний день  сім’ї,  14  червня  —  Всесвітній  день  донора  крові,  13  листопада  —  Міжнародний  день  сліпих,  1  грудня  —  Всесвітній 
день боротьби зі СНІДом тощо.
Люди,  які  безкоштовно  поширюють  соціальну  рекламну інформацію  або  передають  для  цього  власні  кошти,  користуються  різноманітними  пільгами,  передбаченими  законодавством України.

Комерційна  реклама  переслідує  досить  певні  цілі  —  інформування  про  вихід  нового  товару  на  ринок,  спонукання  до підвищення  купівельної  активності,  зміна  ставлення  споживачів до тієї чи іншої послуги або товару.
Основним  замовником  комерційної  реклами  є  комерційні організації.
Уважається,  що  покупцеві  потрібно  почути  про  новий товар  або  послугу  не  менше  ніж  20  разів  із  різних  джерел, щоб  прийняти  рішення  та  зробити  покупку,  починаючи  з  того  моменту,  коли  він  уперше  почув  назву  того  чи  іншого  брен- 
ду.  Тому  реклама  якомога  частіше  нагадує  нам  про  нові  товари, підштовхуючи до покупки певного продукту.

Ще  раз  пригадаємо  алгоритм  прийняття  зваженого  рішення:

Подумай,
обміркуй

Прийми
рішення

Дій.

Зупинись




  Проаналізуйте представлені ситуації та, користуючись алгоритмом, прийміть рішення в конкретній ситуації.
1)  Ви  з  другом  після  прогулянки  зголодніли  й  вирішили перекусити.  Друг  пропонує  купити  хот-дог  у  вуличному павільйоні. Яке рішення ти приймеш?
2)  По  телевізору  ти  побачив  рекламу  організації  «Центр допомоги  тваринам».  Працівники  цього  центру  запрошують  волонтерів  для  допомоги  з  догляду  за  тваринами та годування їх. Яким буде твоє рішення?
2.  Запишіть послідовність дій у вигляді алгоритму для кожної ситуації.
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Уявіть  себе  соціальним  працівником  та  придумайте  рекламу  якогось  соціального  проекту,  де  висвічуються  проблеми,  що  найбільше  вас  бентежать,  та  яка  викликає  бажання допомогти. 









