Тема. Я - споживач
 Щодня ми користуємось речами, які виготовлено на підприємствах — заводах, фабриках, у цехах, фірмах, на сільськогосподарських фермах, споживаємо різні товари й послуги, тобто всі ми є споживачами. Щоби правильно обрати потрібний продукт, необхідно знати деякі важливі правила аби бути грамотним споживачем. 


— Хто ж такий споживач? Що вам відомо про нього? З якого віку стають споживачами? (Вправа «мозкова атака»)

Споживач – це окрема особа, підприємство або навіть держава, яка має матеріальні та духовні потреби, а також можливості для їх задоволення (тобто засоби для придбання товарів та послуг).

Навіть маленька дитина є споживачем.
Повідомлення теми уроку

 Тема уроку «Я - споживач» . Головним лейтмотивом споживчої освіти є гасло «Споживач – король ринку». Однак, всі ми знаємо, як цей король відчуває гірке розчарування від довгожданої, але неякісної покупки. Для того, щоб з’ясувати чи забезпечено наш захист виробниками відповідно до державних вимог і на що слід звертати увагу здійснюючи покупки, на уроці ми будемо не тільки споживачами, а й чесними виробниками та прискіпливими ревізорами на чолі з Дариною «Фреймут»  

Епіграф до уроку
Головною потребою кожного школяра мають стати праця, самостійна думка, відкриття істини. 

В. Сухомлинський

МАРКУВАННЯ — це комплекс написів, умовних позначень та зображень, які розміщені на зовнішній упаковці, транспортних бирках і самому товарі для цілей індивідуалізації, транспортування, завантаження та розвантаження товару. Маркування розрізняють виробниче і торгове. 
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Обираючи товар, ми вивчаємо його ЕТИКЕТКУ. Саме з маркування на етикетках та упаковках ми дізнаємося про безпосередньо сам продукт. Носіями виробничого маркування можуть бути етикетки, кольєретці, вкладки, ярлики, бирки, контрольні стрічки, клейма, штампи.


Етикетки наносяться друкарським чи іншим способом на товар або упаковку. Крім того, вони можуть бути самостійним носієм інформації, який приклеюється або прикладається до товару. Наприклад, більшість упакованих у виробничих умовах продовольчих товарів мають на упаковці етикетку, на яку текст, малюнки та інша інформація нанесені друкарським способом. Етикетування консервних банок здійснюється шляхом приклеювання паперової етикетки або нанесення її літографським способом. Іноді етикетку наносять безпосередньо на товар (наприклад, маркування на денці посуду, на електропобутових товарах).


Законодавство України надає наступне визначення: «етикетка – бирка, напис, ярлик, що містить малюнки чи написи, написані, надруковані, нанесені за допомогою трафарету, витиснені або вдавлені та прикріплені до одиниці упаковки з харчовими продуктами».


Етикетка - це ярлик (наклейка, підпис), прикріплений до товару з метою надання певної інформації про нього.
На етикетці мають бути вказані:
• назва товару;
• виробник товару, його адреса;
• склад продукту;
• розмір (для промислових товарів);
• термін придатності (для продовольчих товарів, мила, зубної пасти тощо);
• застережна інформація, інформація про догляд за товаром, умови зберігання тощо.
· Практична робота 
Учням пропонується оформити упаковку для цукерок, використовуючи  готові інформаційні картки або виготовити свої наклейки чи підписи, спираючись на знання, здобуті на попередніх заняттях.
 Розробка правил для розумного споживача
1 Читає склад та обирає здорову їжу. 

2 Користується экокосметикою і побутовою НЕ хімією. 

3 Легко відрізнить екосертифікати від псевдо маркувань. 

4 Не купує зайвого. 

5 Ходить за покупками з екоторбинкою. 

6 Відмовляється від пластика на касі. 

7 Не викидає продукти.

8 Сортує відходи. 

9 Закриває кран, коли чистить зуби .

З правами споживачів ви будете знайомитись на уроках правознавства.


В Україні працює Закон «Про захист прав споживачів, що регулює відносини між споживачами товарів, робіт і послуг та виробниками і продавцями товарів, виконавцями робіт і надавачами послуг різних форм власності, встановлює права споживачів, а також визначає механізм їх захисту та основи реалізації державної політики у сфері захисту прав споживачів. 

Державне підприємство «Волиньстандартметрологія» спільно з Волинською обласною організацією « Союз споживачів України» у 2013 році підготували та видали брошуру «Пам’ятка юному споживачу», щоб допомогти у захисті споживчих прав, пропаганди здорового способу життя і раціонального харчування.

Тож давайте набуті знання і навички перенесемо в реальне життя, щоб не відчувати гіркоти розчарування від неякісного товару та спілкування з не надто ввічливим продавцем та запобігти виснажливій процедурі захисту своїх прав
Домашнє завдання: 

1) опрацювати інформаційні джерела щодо текстильних квітів, роздрукувати або намалювати 4 вироби - аналоги, використавши базу даних.
2) підібрати матеріали та інструменти для виготовлення маків із стрічок
ДОДАТОК 1
«Інформаційний захист під час купівлі продовольчих товарів»
· Вимоги до інформації: доступність і повнота

	Вимога до інформації
	Наявність

	Назва харчового продукту
	 

	Назва та повна адреса і телефон виробника, адреса потужностей (об’єкта) виробництва. Для імпортних – назва, повна адреса і телефон імпортера
	 

	Кількість нетто харчового продукту в установлених одиницях вимірювання (вага, об’єм або поштучно)
	 

	Склад харчового продукту в порядку переваги складників, у т.ч. харчових добавок та ароматизаторів, що використовувались у його виробництві
	 

	Калорійність та поживна цінність із вказівкою на кількість білка, вуглеводів та жирів у встановлених одиницях вимірювання на 100 г харчового продукту
	 

	Кінцева дата споживання «Вжити до» або дата виробництва та строк придатності
	 

	Номер партії виробництва
	 

	Умови зберігання та використання, якщо харчовий продукт потребує певних умов зберігання й використання для забезпечення його безпечності та якості
	 

	Застереження щодо споживання харчового продукту певними категоріями населення (дітьми, вагітними жінками, літніми людьми, спортсменами та алергіками), якщо такий продукт може негативно впливати на їх здоров’я у разі його споживання
	 


· достовірність – вказана на етикетці інформація має бути правдивою

	Критерії перевірки
	Стан інформації (правдива чи ні)

	Штрих-код
	 

	Індекс Е
	 

	Позначка ГМО
	 

	Знаки відповідності
	 

	Екомаркування
	 


Алгоритм роботи:

1. підібрати етикетки продовольчих товарів;

2. дослідити етикетки за вищевказаними критеріями;

3. узагальнити результати дослідження, визначивши загальний стан етикеток та зауваження до них;

4. оформити результати роботи у зошиті;

5. сформулювати поради споживачам щодо придбання продовольчих товарів.

«Інформаційний захист під час купівлі непродовольчих товарів»
· Вимоги до інформації: доступність – інформація має бути читабельною, доступною мовою, імпортні товари повинні мати переклад державною мовою; повнота – інформація на етикетці одягу має бути такою

	Вимога до інформації
	Наявність

	Найменування підприємства-виробника, його адреса
	 

	Товарний, фірмовий знак
	 

	Назва виробу
	 

	Артикул
	 

	Номер моделі
	 

	Розмір
	 

	Ґатунок
	 

	Рекомендації по догляду
	 

	Назва різновиду волокна,
використаного для виробу
	 

	Позначення стандарту або технічних умов
	 


· достовірність– вказана на етикетці інформація має бути правдивою

	Критерії перевірки
	Стан інформації
(правдива чи ні)

	Рекомендації по догляду
	 

	Відповідність розміру міркам
	 


Алгоритм роботи:

1. підібрати етикетки одягу;

2. дослідити етикетки за вищевказаними критеріями;

3. узагальнити результати дослідження, визначивши загальний стан етикеток та зауваження до них;

4. оформити результати на у зошиті;

5. сформулювати поради споживачам щодо придбання вашого виду товару.

ДОДАТОК 2
	УМОВНІ ПОЗНАЧЕННЯ НА УПАКОВЦІ ТОВАРІВ

	

	Знак у вигляді трикутника з трьох стрілок, що означають замкнутий цикл (виробництво – застосування – утилізація), вказує, що дана упаковка придатна для подальшої переробки. Усередині трикутника можуть бути одна або дві цифри, які вказують на тип пакувального матеріалу:1-19 – пластик,20-39 – папір та картон,40-49 – метал,50-59 – деревина,60-69 – тканини і текстиль,70-79 – скло

	

	Цей знак означає, що пакувальний матеріал вироблений з повторно переробленої сировини або містить частку повторно переробленого матеріалу.

	

	Знак  “дбай про чистоту”. Цей знак  означає, що  упаковку треба викинути  до урни безпосередньо після  споживання її вмісту. Часто біля цього знака може бути символ, який говорить про те, що перед викиданням картонні коробки і упаковку від напоїв слід зім’яти, щоб вони займали менше місця і контейнер занадто швидко не заповнювався.

	

	Знак  “викидай окремо”. Розподіл упаковки: картон слід викинути до макулатури (бо це папір), а пластиковий (політилен -PE) мішок повинен  потрапити до пластику.

	

	Екологічний знак придатності до рециклінгу.

	

	Цей знак розміщується  на упаковці і означає можливість повторного використання.

	

	Знак “біодеградуюча упаковка” – знак, призначений для упаковок, що розкладаються і не виділяють шкідливих речовин.

	

	Вага нетто (без упаковки), розташоване поряд число у рамці означає брутто (з упаковкою).

	

	Маркування CE, розміщене на продукті або його упаковці, є декларацією виробника, що його продукт відповідає вимогам  директив, що зобов’язують в ЄС. Цей символ може наноситись на електричні пристрої, іграшки, предмети  індивідуального захисту (окуляри сонцезахисні, каски  і т.п.), медичні вироби та інше.

	

	Знак “Зелена крапка” і означає, що виробник забезпечує прийом маркованого пакувального матеріалу на вторинну переробку, заздалегідь оплатив її. Знак був упроваджений у Німеччині і зараз діє на теріторії 15 країн-членів ЄС. На території України цей знак не має змістовного значення для товаровиробників, споживачів  чи контролюючих органів.

	

	Знак заборони іграшки дітям  віком до 3-х років.

	

	Національний знак оцінки відповідності. Цей знак є єдиним знаком, що свідчить про відповідність продукції загальнообов’язковим вимогам безпеки, що діють на території України відносно продукції певної категорії.

	ПОЗНАЧЕННЯ НА УПАКОВЦІ КОСМЕТИЧНИХ ТОВАРІВ

	

	Символ, який інформує, що даний продукт, ані жоден з його складників не був тестований на тваринах. Цей знак використовується виробниками все рідше, оскільки тепер тестування продуктів на тваринах заборонене.

	Знаки,що мають подібне значення:
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	Логотип, що  належить організації Internationaler Herstellerverband gegen Tierversuche in der Kosmetik ( IHTK), яка вже багато років бореться за заборону проведення тестів косметичних засобів на тваринах. Усі продукти, які відповідають вимогам  IHTK, позначаються   цим екологічним символом.

	

	Цей символ інформує споживача, що продукт не містить фреонів, які руйнують озон, тим самим сприяючи глобальному потеплінню. Знак не належить жодній організації.

	

	Цей символ інформує нас, як довго можна вживати даний косметичний  засіб.

	

	Символ, який означає, що на залученій до косметичного засобу листівці надана  додаткова інформація, яка  не змістилася на упаковці або доцільно була перенесена на листок-вкладиш. Листок-вкладиш зазвичай містить дані про склад косметичного засобу  та попередження, пов’язані з його застосуванням.

	ПОЗНАЧЕННЯ НА УПАКОВЦІ ЕЛЕКТРОТОВАРІВ

	

	Логотип Energy Star, наноситься лише  на енергозбережні товари та їх упаковки.

	

	Енергетична етикетка для більшості побутових приладів, промислового обладання, лампочок, а також для автомобілів щодо їх енергоефективності. Енергоефективність позначається класами від А до G. При цьому клас А позначає найвищу енергоефективність, а G — найнижчу. Етикетка енергоефективності дає користувачу й іншу корисну інформацію, яка допомагає зробити вибір між моделями товарів.

	

	Символ, який  означає, що продукту не можна викидати до звичайних контейнерів на відходи. Обов’язком споживача є передача  виробу  до визначеного пункту збору з метою рециклінгу  електровідходів.

	ПОЗНАЧЕННЯ НА УПАКОВЦІ ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ

	

	Інформація про натуральність продукції (сировини) органічного походження, вирощеної без застосування хімікатів, виробленої без барвників і штучних харчових добавок.

	Знаки,що мають подібне значення:
	


	

	Цей знак є декларацією виробника, його застосування не вимагає обов’язкового проведення випробувань та оцінки продукції на вміст ГМО органом з оцінки відповідності. Ставити маркування про наявність чи відсутність ГМО зобов’язує виробника Закон України “Про безпечність та якість харчових продуктів”.

	

	“Євролисток” – єдиний знак Європейського Союзу, який використовується для позначення упаковки органічних харчових продуктів, вирощених без хімічних добрив.

	

	Товарний знак “Vegan” (Веган, Великобританія) означає відсутність компонентів тваринного походження. Сертифікат належить Vegan Society – веганському благодійному товариству, яке просуває і підтримує вегетаріанський спосіб життя. Його головною ідеєю є виключення будь-якого насильства над тваринним світом, всі форми жорстокого поводження з тваринами та їх експлуатації, вживання будь-яких продуктів тваринного походження в їжу, побічні продукти або їх похідні, використання тварин для всіляких дослідів в медичній та косметичній промисловості, застосування ГМО з тваринних генів, не допускають випробування на тваринах як з ініціативи виробника, так і від його імені чи інших осіб, підконтрольних виробнику.

	Знаків Vegan може бути декілька, їх відрізняє характерне зображення літери “V”:[image: image28.jpg]mmmmmmmmm




	Знак Vegan може використовуватись компаніями-виробниками по всьому світу для зазначення своєї продукції як веганської. Такі компанії сплачують щорічний членський внесок Vegan Society. Членські внески йдуть на благодійні цілі.

	

	Організація з незалежної сертифікації натуральних органічних продуктів QAI (Quality Assurance International) підтримує виробництво еко-продукції в США і по всьому світу. Компанія QAI займається проблемою глобального оздоровлення планети. З метою досягнення цього результату QAI і отримав ISO 14001 (див. статтю “Екологічні знаки на упаковках товарів (частина I)”). QAI прагне не впливати на навколишнє середовище і приймає суворі та ефективні заходи для запобігання або обмеження її забруднень.

	

	Знак органічного походження продукції, використовується  в Польщі.

	

	Цей символ  видається Шведським Товариством Контролю Сільгосппродукції. Позначає товари вирощені без застосування хімічних добрив і пестицидів.

	

	Продукція з маркуванням “Rainforest Alliance™ Сертифіковано” , що поставляється  тільки з плантацій  та ферм, які дотримуються усіх численних екологічних, соціальних і ділових стандартів, що регулюють екологічне сільське господарство в тропіках.

	“Dolphin-friendly”. Цим знаком маркуються морепродукти, риба, консерви. Це означає що в процесі вилову риби не використовувалися дрифтерні сіті.
	


	СОЦІАЛЬНІ ПОЗНАЧЕННЯ

	

	Знак Справедливої Торгівлі. Це маркування можна знайти на продукції, виробники якої за свою роботу отримують гідну винагороду, достатню, щоб покрити усі свої витрати і отримати прибуток. Зазвичай йдеться про сільськогосподарських виробників та виробників handmade країн третього світу, нездатних конкурувати з європейськими. Сільськогосподарський сектор в цих країнах не підтримується державою так, як це робиться в інших країнах. Проте нині можна купити практично все: від Fair Trade бананів до футбольних м’ячів.

	

	Fair Trade Federation – екологічний знак організації, яка об’єднує північноамериканських виробників,  що працюють згідно з ідеєю справедливої торгівлі. Про екологічний символ організації можуть старатися виробники, які платять відповідну заробітну плату, не використовують працю дітей, створюють безпечні умови праці, не нищать навколишнього середовища і дбають про передачу повних даних про продукт споживачам.

	

	Логотип WFTO (World Fair Trade Organization). Товарний знак FTO Mark або WFTO не  є системою маркування  продукції, а усього бренду, що гарантує, що стандарти справедливої торгівлі впроваджені в компанії і стосуються усього: умов праці, заробітної плати, дитячої праці, довкілля та ін.

	

	Європейське екологічне маркування European Ecolabel, використовується на добровільній основі, було введене в 1992 році для підтримки зусиль компаній по виведенню на ринок більш екологічних продуктів та послуг. Критерії визначення екологічності в European Ecolabel дуже жорсткі, характеристики продукту вимірюються і аналізуються на предмет дії на довкілля впродовж усього його життєвого циклу, включаючи отримання сировини на передвиробничому етапі, виробництво, збут і утилізацію продукту. Знак European Ecolabel – маркування, якому споживачі дійсно можуть довіряти.

	

	The Blue Angel (Der Blaue Engel) – найcтарший знак, який підтверджує екологічну безпеку. Це символ захисту довкілля. Він гарантує,що товари:- зроблені за допомогою засобів, нешкідливих для довкілля- були перевірені на шкідливі речовини, такі як формальдегіди і розчинники- безпечні для використання в будинках та офісах- не загрожують здоров’ю людей.

	

	Спеціальний знак для килимів, який підтверджує, що при виготовленні килима не використовувалася дитяча праця.


ШТРИХ-КОДИ КРАЇН
	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Маркування пластику за походженням та призначенням
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У трикутнику зазначається код типу пластику:
	Код
	Скорочення
	Повна назва
	Призначення

	1
	PETE
	Поліетилентерфталат
	Використовується для виготовлення упаковок (пляшок, банок, коробок і т.і.) для розливу прохолодних напоїв, соків, води.
Також цей матеріал зустрічається в упаковках для різного роду порошків, сипких харчових продуктів.
Добре піддається переробці і повторному використанню.

	2
	HDPE
	Поліетилен високої щільності
	Використовується для виготовлення пакетів для молока і води, пляшок для відбілювачів, шампунів, мийних та чистячих засобів, а також для виготовлення пластикових пакетів, каністр для моторної та інших машинних олив тощо.
Добре піддається переробці і повторному використанню.

	3
	PVC
	Полівінілхлорид
	Використовується для упакування рідин для побутової хімії.
Іноді застосовують для упакування харчових продуктів, матеріал для виготовлення дитячих іграшок, будівельних матеріалів.
Цей пластик містить токсичні речовини, практично не піддається переробці. Процес виробництва, використання та утилізації PVC супроводжується утворенням діоксинів та інших токсичних речовин.

	4
	LDPE
	Поліетилен низької щільності
	Використовується у виробництві поліетиленових пакетів, гнучких пластикових упаковок та пластикових пляшок. Добре піддається переробці і повторному використанню.

	5
	PP
	Поліпропілен
	Використовується для виготовлення кришок для пляшок, дисків, пляшок для сиропу та кетчупу, стаканчиків для йогурту.

	6
	PS
	Полістирол
	Використовується у виробництві піддонів для м'яса та птиці, контейнерів для яєць.

	7
	 
	Інші види пластику
	Суміш різних пластиків або не вказані вище полімери. Упаковку, позначену цією цифрою, не можна переробити, і вона потрапляє на звалище або в піч сміттєспалювального заводу.


QR-код
QR-кодом (скор. від Quick Response – «швидкий відгук») називають матричний двовимірний штрих-код, розроблений в Японії в середині 1990-х. Однак повсюдно його почали використовувати зовсім недавно, коли набули поширення мобільні пристрої зв'язку (телефони і смартфони) і спеціальні програми, здатні його розпізнавати.
На відміну від лінійного штрихкоду, що сканується променем, QR-код визначається сенсором як двовимірне зображення. Двовимірний QR-код може містити велику кількість інформації – до 7089 цифрових знаків або 4296 цифр і букв. Це дозволяє зашифрувати в ньому ємне повідомлення або (частіше) адресу веб-сторінки.
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Основна перевага QR-кода – це легке розпізнавання скануючим обладнанням (в тому числі і фотокамерою мобільного телефону), що дає можливість використовувати цей вид кодування в торгівлі, виробництві, логістиці.
Відсканувавши QR-код фотокамерою смартфона і отримавши його автоматичну розшифровку (за допомогою спеціальної програми), можна прочитати текст або перейти на веб-сторінку, яка зазвичай служить для надання детальної інформації, яку не можна розмістити на упаковці в місці нанесення QR-коду. Наприклад, це опис товару з демонстраційним або рекламним відеороликом, який запуститься безпосередньо на екрані смартфона.
Харчові домішки марковані індексом «Е»

Харчові домішки марковані індексом «Е» – природні, ідентичні природнім або штучно синтезовані речовини, які додають у їжу як інгредієнт з технологічних міркувань: подовжити термін зберігання (консерванти), перетворити їжу в відношенні кольору, смаку (щоб зберегти і підвищити смак), текстури, консистенції, зовнішнього вигляду.

Харчові домішки маркуються індексом «Е» у відповідності до номеру класифікатора Європейського Союзу.

Будь-який харчовий продукт переробки містить харчові домішки, до яких відносяться і сіль, лимона чи оцтова кислота та інші, що традиційно застосовуються людством тисячоліття для приготування їжі.
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Звичайне яблуко містить:

Антиокислювачі та регулятори кислотності
· Е300 – аскорбінова кислота
· Е330 – лимонна кислота
· Е334 – винна кислота
· Е363 – бурштинова кислота
· Е375 – ніацин
Барвники
· Е101 – робофлавін
· Е140 – хлорофіл
· Е160ф – каротин
· Е163 – антоціан
· Е181 – танін
Консерванти
· Е260 – оцтова кислота
· Е270 – молочна кислота
· Е280 – пропіонова кислота
· Е296 – яблучна кислота
· Емульгатори та згущувачі
· Е440 – пектин
Підсилювачі смаку та запаху
· Е620 – глютамінова кислота
Інші
· Е921 – цистин
Ароматизатори
· Ацетальдегід
· Гексалал
· Бутан-1-ол
· Бутил-ацетат
· Пропил-ацетат
· Етил-бутаноат
· Гексил-пропаноат
· Гексил-гексаноат


Символи догляду за текстильними виробами
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YMOBHI MO3HAUKM Ha 0AA3i: BIAGINFOBAHHS i XiMUUCTKA
Cyxa wcTia (ximumcTa),
Ximswicria Hemoxnusa,
XiMUMCTKA MOXNUBA 3 By/b-AKIAM POIUMKHUKOM.
XIMUMCTI MOXAME 3 Surdciibuams peareHTamy,
Wlaawa ximwrcrwa,
XiMACTKG IOXAWARA 3 CRELIQnSHyAMA pear T
LLlaara XIMUACTKG Ha OCHOBI CTeWiansHIX POIAHHUAKiS.

Moxwa siaGinosari.

BIAGinNoBaT He MOXHa. TOKOK He IMOXHA SUKOPUCTOSYBATH MIAOHi 3006, O MICTATS XN0p,
i nopouwn 3 sibiniosauan

MoXHa BIAGInOBQTA 3 BUKOPUCTAHHSM XNOPY.

Biainiosaws moxnse Tinbiu Ge3 xnopy.
(@ tochka.net.
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BUpi6 MOXHa CywmTy.
BUpI6 He MOXHA CywMTU.
BUPI6 MOXH CYWMTI | BIAXMMATI Y NPANLHIV MAWIMHI T ENEXTPUUHIA CYWL
CywMTU Y NPanbHii Mawuki a60 enexTpUUHil CyWLi He MOXHa.
He moxoia sucpysysar,
CyWMTV NpU H3KiE TemnepaTypi.
Cyuma npw cepevi remneparypi
Cyum mpu suconii Temneparypi
BIXVM | CYWKA NOBUHHI By TV LWAAHUMM.
BIAXuAM i CyLKQ NOBMHHI ByTI ACNIKATHAMM
CywwTU BUPI6 NOTPI6HO BepTUKANBHO (Ha MOTY3LI).
Cyuna s sigxuamy

CywmTie BUpi6 NOTPiBHO ropUICHTANEHO.

Cyummuy Tini © tochkanet
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YMOBHI MO3HAYKM HA OAS3i: NPAHHS

Bupi Moxwa npar.

 KOPUCTYVACA WOAHUM npaksi. [lOTPHMYACS TEMNEpaTYpH, BIAMOBCS B
CUTBHO! MEXCHISHOT OBPOBIM, BIAXMA NIpU MIOBIAHOMY PEXUMI UEHTPAYTH.

[enikaTHe Mpasa y senAKic KinbKOCTi 80AM. BIAMOBCA A CUTSHOT MEXTHINHGI 06pOBKM
T wewaxo nonoum

Tintou pysie pas. He Tpu, He BIAXUMAJ | AyKe 6epexto CTasc A0 BUpOSY.
BUpI6 He MOXH NPTH, CKOPUCTATACA XIMAMCTKOI.

TIpaTU MOXHA Tinoki MU MaKCUMATOHIA TemnepaTypi 30°C 3 HeiTpanssuMA
MHO-AMM 30COBaMA.

TIPaTIA MOXHA TiflbKiA MPU MAKCUMAIBHIl TemnepaTypi 40°C 3 HeliTpansHUMU

MUKOHUAMA 30COBTMM,

Tlpatw & rapaviti soai, ane He suie 60 °C.

Tlpame Ginushi 3 sueaprosarHam
(® tochka.net
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YMOBHi NMO3HAUKM HA OAS3i: NPACYBAHHS
Tipacysar oo
Tlpacysaru He moxwa.
Tlpacysaru npu Bucokivi Temneparypi (o0 200°C).
Tipacysatu npu cepeanii Temnepatypi (a0 150°C).
Tipacysar npy i remneparypi (0 110°C)

He monsa 06po6-0saTh naporo.
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YMOBHi NMO3HAUKM HA OAS3i: NPACYBAHHS
Tipacysar oo
Tlpacysaru He moxwa.
Tlpacysaru npu Bucokivi Temneparypi (o0 200°C).
Tipacysatu npu cepeanii Temnepatypi (a0 150°C).
Tipacysar npy i remneparypi (0 110°C)

He monsa 06po6-0saTh naporo.
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