ТЕМА:    Реклама.
Реклама стала нині частиною повсякдення, без неї важко уявити сучасне життя. Вона створює віртуальний світ і залучає до нього споживача, формуючи його інтереси й потреби. 
Реклама (від лат. «виголошую») - елемент культури, спосіб впливу на споживача, щоб з метою донести інформацію про предмет рекламування, сформувати відповідні потреби.

За спрямованістю розрізняють рекламу: комерційну (бізнесову, товарну) соціальну (політичну, просвітницьку) 
https://youtu.be/xo-E8sJqST0

Залежно від території рекламу поділяють на
· локальну (охоплює торговельний заклад або населений пункт),
· регіональну (певний регіон), 
· загальнонаціональну (в межах однієї держави) 
· міжнародну.
Реклама є комунікативним процесом, її сенс схоплюється миттєво і засвоюється на рівні підсвідомості. Для цього використовують спеціальні рекламні прийоми: повтори тексту, гіперболізація, креативні візуальні ідеї. Реклама існувала починаючи з античних глашатаїв, що сповіщали про театральні або спортивні видовища. Її вплив підвищився з поширенням друку. Стимулюючи прагнення людей до задоволення різних потреб, реклама сприяла продуктивності виробництва. Сучасні ЗМІ перетворили її на бізнес.

До засобів розповсюдження рекламної продукції належать:
кіно,  відео, телебачення.

До засобів розповсюдження рекламної продукції належать:
радіо,  періодичні друковані видання (газети, журнали)

До засобів розповсюдження рекламної продукції належать:
· поліграфічна продукція (плакати, афіші, буклети, каталоги)
· зовнішня реклама (білборди, вказівники, вивіски та вітрини)
· реклама на транспорті (оформлення транспорту)
· ярмарки, виставки (презентації, дегустація продуктів)
Під час розповсюдження реклами поширюють складові елементи фірмового стилю виробника:  товарний знак або емблему, логотип,  слоган, корпоративний колір,  сувенірну продукцію.

[bookmark: _GoBack] https://youtu.be/6oAhFgK5M1Q

На мистецтві реклами позначаються художні стилі: модернізм і постмодернізм. На ранньому етапі її розвитку запозичували методи модерну (подання звичайних речей як предметів мистецтва технократичної краси)
Нині в рекламній творчості втілюють естетику урбанізму; відчутне захоплення кольором і лінією, як в абстракціоністів. Нове ставлення до речей сприяло вивільненню кольору, який і дотепер є основним виражальним засобом реклами. Фантазію рекламістів збуджує «виразність беззмістовного», притаманна кубізму і сюрреалізму. Популярні засоби поп-арту, мінімалізму. Прогрес технологій у галузях фотографії, поліграфії, комп'ютерній техніці дав поштовх рекламному дизайну. Щоб вплив на споживача був дієвішим, у рекламі використовують живопис, театр, кіно, телебачення, літературу, музику.

Творча робота
Створіть серію рекламних плакатів про художні секції, студії, гуртки школи

Підсумок уроку
· Які є способи розповсюдження рекламної інформації?
· Розкрийте вплив реклами на суспільство.
· Поясніть специфіку реклами як своєрідного синтетичного виду мистецтва.

ДОМАШНЄ ЗАВДАННЯ
Завершіть роботу над створенням серії рекламних плакатів про художні секції, студії, гуртки школи

